









































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































注 2　中央卸売市場は 2011 年、地方卸売市場は
2010 年の数値である（農林水産省食料産業局
調べ）。
注 3　本項で用いるデータは、「農産物地産地消等実
態調査」（農林水産省）による。
注 4　「その他」とは、民間企業等が運営主体である
ものを指す。
文献
1）　金子能呼、「切花の流通と卸売市場」『地域総合
研究』第16号、松本大学、pp.75-84（2015）．
2）　藤島廣二、「1980年代中期を境とする青果物流
通システムの変化」『農業総合研究』50（1）、
pp.1-43（1996）．
3）　藤島廣二・辻和良・櫻井清一・村上昌弘、「農
業経営の個別マーケティングの意義と限界」
『農業経営研究』33（2）、pp.25-34（1995）．
4）　櫻井清一、「農産物直売組織の組織再編過程－
直売運営組織と生産者の関係性－」『農産物産
地をめぐる関係性マーケティング分析』農林統
計協会（2008）．
5）　農林水産省「食料・農業・農村基本計画」（2005）．
6）　新開章司、西和盛、堀田和彦、「農産物直売所
の経営戦略と組織に関する一考察　－消費者
の価値観と店舗選択行動をもとに－」『農業経
営研究』Vol.45No.2、pp.159-162（2008）．
7）　日本政策金融公庫農林水産事業本部情報戦略
部「農産物直売所に関する消費者意識調査結
果」（2012）．
8）　里村睦弓・木村務・森高正博・福田晋「農産
物直売所におけるマーケティング活動の効果
に関する考察」『九大農学芸誌』第69巻　第1
号、pp.9-18（2014）．
9）　土田志郎・守屋透・臼井敏樹「農産物直売所に
おけるコミュニケーション活動とマーケティング
効果」『農林業問題研究』第162号、pp.128-133
（2006）．
10）　小柴有理江「農産物直売所とインショップの存
立構造」『日本の農業』農政調査委員会、pp.1-149
（2005）．
11）　岸康彦「新段階を迎えた農産物直売所－地産地
消の潮流の中で－」『農業研究』2002．
12）　香月敏孝・小林茂典・佐藤孝一・大橋めぐみ「農
産物直売所の経済分析」『農林水産政策研究』
農林水産政策研究所、第16号、pp.21-63（2009）．
13）　李侖美「農産物直売所を通じた地域農業生産
構造の再編」『農業研究』日本農業研究所、第
23号、pp.193-230（2010）．
14）　益崎慈子・山路永司「直売所への参加が農家の
生産と今後の以降に与える影響」『農村計画学
会誌』28巻論文特集号、pp.211-216（2010）．
15）　野見山敏雄「直売所が地域経済に果たす役
割」『農業と経済』7月号臨時増刊号、pp.22-29
（2001）．
16）　服部俊宏・堤聡・嶋栄吉・今井敏行「直売所に
おける農産物販売が農家に与える影響」『農村
計画論文集』第2集、pp.301-306（2000）．
17）　飯田耕久・高橋強・林直樹「農産物直売施設に
よる営農意欲向上と地域の活性化効果」『農村
計画論文集』第6集、pp.211-216（2004）．
18）　土田志郎・朝日泰蔵編著「農業におけるコミュ
ニケーション・マーケティング」農林統計協会、
pp.7-10（2007）．
19）　長野県農政部「長野県農業・農村ビジネス推進
方針」（2008）．
20）　林寛子・神谷桂・吉田晋一・平岡美紀・豊原憲子
「農産物直売所における切り花の商品管理に関
する一考察」『和歌山県農林水産試験研究機関
研究報告』第1号、pp.1-6（2013）
21）　堀田学「農産物直売所の研究動向と流通機能
に関する考察」『神戸大学農業経済』36、pp.55-
60（2003）．
